AI&MEDIA RELATORIO DE PERFORMANCE

Gracie BarraBelas

1-31de agosto de 2026 - comparado com 1-31de julho de 2026

Em agosto, as campanhas de Google Ads e Meta Ads foram pausadas, resultando em zero impressdes e zero
conversdes em ambas as plataformas. Apesar da inatividade publicitaria, foram executadas 5 otimizagées

nas contas durante o més, deixando as campanhas preparadas para retomar quando necessario.

RESULTADOS NO TOTAL CUSTO POR RESULTADO
o) —
1100% —
contactos gerados nas duas plataformas média ponderada - era €33,71antes
INVESTIDO IMPRESSOES CLIQUES CUSTO POR CLIQUE
€0,00 1100% 0 1100% 0 .100% — 1100%
nas duas plataformas vezes que apareceu entradas nosite média

N&o houve contactos registados no periodo, pelo que nao héa custo por resultado a comparar.

Como evoluiu, semana a semana

Google Ads Meta Ads

01/06 20/07 01/06 20/07

Barras: contactos gerados nessa semana. Linha: quanto custou cada um.

Onde o dinheiro trabalhou melhor

PLATAFORMA INVESTIDO RESULTADOS POR RESULTADO

e Google Ads €0,00 0 V100% -
GRACIE BARRA BELAS

o Meta Ads

CA - Gracie Barra Belas

€0,00 0 V100% - -
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AI&MEDIA

Trabalho no periodo
1-31de agosto de 2026

Optimizagdes no periodo

Meta Ads

5 ajustes

outros ajustes nas campanhas

Google Ads: sem alteracdes registadas no periodo.

Trabalho da equipa

Sem tarefas ligadas a este cliente no periodo.

COMO LER ESTES NUMEROS

Custo porresultado — quanto custou, em média, cada contacto
gerado.

CTR — de cada 100 pessoas que veem o anlncio, quantas clicam.

Al&Media - aiemedia.pt

O QUE FOI FEITO

Impressdes — vezes que 0 anincio apareceu; a mesma pessoa conta
vérias.

CPM — quanto custa mostrar o andncio mil vezes.
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